




1.2. Объемные требования для государственного экзамена Государственной 

итоговой аттестации по направлению подготовки 43.03.02 Туризм, направленность 

(профиль) образовательной программы: Туристская деятельность в сфере 
физической культуры и спорта 

1. Индивидуально-психологические особенности потребителя турпродукта 
спортивно-оздоровительной направленности. 

2. Система нормативно-правовых актов, регулирующих деятельность в сфере туризма
(на примере предоставления физкультурно-оздоровительных услуг).

3. Особенности потребностей, удовлетворяемых в сфере активного туризма,
физической культуры и спорта.

4. Формирование привьгrки к здоровому образу жизни средствами туризма

спортивно-оздоровительной направленности.

5. Роль спортивно-оздоровительного туризма в профилактике заболеваний (в том

числе социальных: наркомании, табак.окурения, ожирения)

6. Учет возрастных особенностей потребителей при разработке туров спортивно
оздоровительной направленности.

7. Понятие информационных технологий в туризме. Цели и задачи
автоматизированных информационных технологий в туризме спортивно
оздоровительной направленности.

8. Инновационные направления использования
технологий в туристской деятельности 

направленности. 

современных компьютерных 
спортивно-оздоровительной 

9. Информационные процессы в туризме спортивно-оздоровительной 
направленности. Особенности информационных процессов. Потребители 
информационных продуктов и их типологии. 

1 О. Структура и классификация современных информацишшых технологий, 
применяемых в туризме. Современный уровень автоматизированного 
информационного обслуживания в туризме спортивно-оздоровительной 
направленности. 

11. Этапы разработки туристского продукта (на примере разработки продукта
спортивно-оздоровительной направленности).

12. Разработка и внедрение на рынок нового туристского продукта спортивно

оздоровительной направленности.
13. Обеспечение качества туристского продукта спортивно-оздоровительной 

направленности.
14. Модели выездного международного туризма. Экономическая и социальная

эффективность выездного туризма спортивно-оздоровительной направленности в
современных условиях.

15. Фазы тур-проектирования. Маркетинговые исследования туристского рынка
спортивно-оздоровительных услуг как начальная фаза проектирования туристского
продукта спортивно-оздоровительной направленности.

16. Организационные принципы обеспечения безопасности в туризме, их особенности
при формировании туров спортивно-оздоровительной направленности.

17. Прогрессивные формы обслуживания в туризме. Индивидуальное обслуживание в
туризме спортивно-оздоровительной. направленности как самостоятельный вид
деятельности.

18. Потребители туристских: услуг. Стратегии обслуживания. Требования к качеству
обслуживания. Особенности организации обслуживания туристов, приобретающих
туры спортивно-оздоровительной направленности.

19. Предпринимательское управление в туризме. Направленность на поиск инноваций
в туризме спортивно-оздоровительной направленности. Нововведения как объект
инновационного управления.






































